NEE 5 TS i  JUGOSTRESNEF  ENSALADAS
- = o . :

7
[

—
=
—

Avances Proyecto Eco-Consumo —

AGRECOL
Andes

THE MCKNIGHT FOUNDATION



Objetivo del Proyecto

= Objetivo General:

“Aprender del proceso de fortalecimiento de los espacios de circulacion de
alimentos ecologicos frescos de Cochabamba, al implementar una
campana para que crezcan y se sostengan para favorecer a productores
de la pequena agricultura familiar y a consumidores de escasos recursos”




Objetivos Especificos

= Diagnosticar los espacios y Cochabamba en gral: definiendo las
fortalezas y debilidades

= Conformar un grupo impulsory construir y aplicar una estrategia de
fortalecimiento participativamente

= Extraer lecciones aprendidas de las fortalezas y debilidades del grupo
impulsor y el proceso




Pregunta de investigacion 1:

¢Cuales son los factores que afectan a los espacios de circulacion de alimentos ecoldgicos frescos en

Fa Ses Cochabamba?
Fase Método Qué actorrdonde?
Fage ocalizaciony mapeo de  Entrevista semi-estructurada Informantes y actores claves:

a produccion ecoldgicay su flujo
hasta los espacios de circulacion

Fase 2: Analisis detallado de los
casos de estudio seleccionados

instituciones publicas o privada
(ONGs y Fundaciones,
cooperacion, empresas, etc.),
organizaciones o asociaciones

/

Revision de fuentes secundarias
de informacion y analisis de bases
de datos y censos oficiales

Sondeo rapido de mercados
(encuestas, entrevistas semi-
estructuradas etc )

Instituciones publicas y fuent
oficiales (Instituto Nggi

Productores, consumidoresy
otros actores de los espacios de
circulacion

ntrevistas a profundidad con
posibilidad de extraer historias de
ida

Actores claves (dirigentes o
epresentantes, o técnicos
publicos o privados)

Analisis de factores de éxito o
fracaso

Los 10 puntos verdes de la
EcoFeria




Resultados de la Fase 1



CIRCULACION DE ALIMENTOS FRESCOS EN COCHABAMBA
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Radiografia del Productor

El siguiente mapa muestra donde estan localizados los productores ecologicos de Cochabamba y bajo qué
estructura estan organizados.

v FAMILIAR ONG PRIVADA SOCIEDAD CIVIL
INICIATIVAS COMUNALES FUNDACIONES, EMPRESAS, GRUPO OTBS, COLECTIVOS
CON FAMILIAS ONG, PARRDQUIAS DE PERSONAS SPG, OTEBS,
. Eapi -;r i 1 La Santisima - :
spinar . . N
L YW R ) Ayaviri Putina M San Borja San Ignacio T””.:'.dad l.l Mapa Satélite Lo
v A [' P . d de Moxos |
- L ! (348) v 13 A
| it ) N rd Filtrar por tipo de Productor
(N Juliaca {26} \ 124) !
1 o L 1-\ f't'? Y :
i, ‘. 2 , (] Déaste
3 ; x . AsCension —
N Panu Caranavi ! —— i Guarayos (79
'_di' P~ Corgico {:cncel;pci:ﬁn |?|GE
ety | % L
oo ) ! % N ers 110}
e San Javiers (10 e P
[1s] Are%mpa - Paz [} - San lgnacio (0] oSan Matias
—_— o \_f n A _
' $an Miguel B Vi
! % I‘“*I
\ - 110 3 ) L ot
' D] o ¥ [39} I{_fl
/ Mogquegua . i
- T /521 Montero
i o]
)
& -
llo ' { Santa Cruz (2} San José de |
A . -
rad 7 ol de la Sierra o Chiguitos Puerto
. € (31 _ % g Quijarro’
|{'E j ¥I a fz’;
o g El Torno e L)
Huanuni i (34) aChachis
o - g Santiago de
o i T Walle Erande Roborée ®chiquitos
} ool \ . - ~ —__ . o .
z) . I N ke e San Joaguin El Carmen
Fay

oourf | (38) L2 . Rivero Torres




La informacion fue recopilada de

instituciones y actores que han trabajado o

trabajan con produccion ecoldgica y que por ‘
su experiencia han sido informantes clave

para comprender la realidad de esta
produccion y su comercializacion.

Tipo de productor

La mayoria de instituciones
entrevistadas que han estado
|LT|:||1.||-‘\. [VADA) relacionadas con la produccion

117
DRGANLEA . . .
- ecolégica han sido organizaciones

privadas (como empresas y grupos

- de personas), asociaciones e

= 22% e e . - -
Iniciativas familiares de areas urbana,
periurbana y rural.

Privada Asociacion Familiar Educativos Sociedad civil




Del total de nuestros productores, ¢cuantos producen...

10% BUD 44@ 41% 387

Hortalizas Especias Frutas

La produccion ecoldgica se concentra principalmente en Hortalizas y Especias. Es importante mencionar que un mismo
productor puede producir mas de un tipo de producto a la vez.
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Dificultad en |a
mercializacion

Existencia de dificultades en la comercializacion

Entre las principales dificultades identificadas para la
comercializacion de la produccion ecoldgica se tiene:
Escasa demanda, intermediarios que pagan precios
bajos, malas condiciones en el transporte del producto y
poca valoracion y conocimiento de los consumidores.

Ademas de estas, hay otras dificultades directamente
relacionadas con el acceso de los productores a mercados y
a espacios diferenciados dentro de ellos, sumado a mucha
competencia por parte de productores convencionales y
ecoldgicos en ciertas épocas del afio.



Tipo de transporte utilizado

Para transportar la produccion ecologica hacia los distintos destinos
para su comercializacion, se utiliza primordialmente trasporte

publico. Como vimos en las dificultades para la comercializaciony
transporte publico dana el producto, genera dependencia y ng
flexible a las necesidades de los productores.

Un 25% de los productores mencionan que no necesitan

medio de transporte para movilizar el producto ecolégico que
— producen, ya que |lo venden directamente en sus parcelas a
consumidores o a los intermediarios recibiendo precio.s bajos.
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La produccion ecologica es solo para ricos ¢ Mito o
Realidad?

De acuerdo al 71% de los productores, la produccion ecologica se
vende al mismo precio que la produccion convencional.

La percepcion de “precio bajo” de un productor se da en referencia a
lo que se esta pagando en el mercado por ese producto. El productor

“ “ ecologico busca recibir un precio mas alto que el de mercado, sin
embargo, esto parece ocurrir solo en un 20% de los casos a la hora

Mas caro Mas barato 'gual de la comercializacion




Valoracion de |a produccion ecologica

Para el 79% de los productores la produccion ecoldgica esta
siendo nada a mas o menos valorada. Solo el 21% la
percibe valorada o muy valorada.

Muy
valorada

""AGRE NDES 201 %




¢ Donde venden su produccion?

La produccién ecolégica se comercializa en distintos
lugares, teniendo los productores muchas veces mas de un
punto de venta para la misma. El grafico muestra los
principales puntos de venta identificados para la produccion
ecologica, donde un 58% de los productores mencionan
tener venta directa de sus productos a los consumidores.
Destacan también la venta en ferias locales y ferias
barriales donde los productores venden su produccion. Las
ferias locales son ferias cercanas a las comunidades y las
ferias barriales son ferias en barrios u OTBs que funcionan
una vez por semana.

Es importante mencionar que un 94% de los
“informantes declara que pal’[e dq su produccmrg\
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Produccion Primaria

~ N

Productores Primarios

Huertas familiares de
produccion tradicional.

Asociados y no asociados

CIRCULACION DE ALIMENTOS FRESCOS EN COCHABAMBA
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Rescatista

Rescatistas (1a 6
eslabones) y

\transportistas

— Mercados Centrales

\_ /

Exportacion

Autoservicio

Tiendas

Mercados seccionales

Ferias Barriales
J

\
[\ Ferias Locales A
\ y 4

CONSUMIDORES\

Venta directa a Familias

Venta institucional:
Restaurantes, hoteles,
hospitales, cuarteles

Ventas publicas:
Desayuno escolar,

subsidio materno /




Tipologia de espacios de comercializacion

Mercados Seccionales (24)

Mercados Centrales (11)

Ferias Francas (23)

DML CITE N¥ 126/2017 Secretana de Desarmollo Suste=ntable
lose Zurita, Jef= 1 DPTO de Mercados y Sitios

Gobi=rno d= = Gudad d= Cochabamba

Autoservicio

Especializado

Tradicional Vertical

Ferias Francas

Estudio de s Cadena, ARTMEDIA SRL. 2016
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Circuitos de los alimentos ecologicos frescos de Cochabamba

El mapa muestra donde se producen los-alimentos ecoldgicos frescos, quién los produce y si
cuenta con certificacion ecologica. Ademas Senala la ruta por la que recorre el alimento hasta su
lugar de comercializacion.




D Alto Chaparé . » fe
Eterazama ,Villa 14 de ‘ 3%
Septiembre »
CHIRIRIRI" 3 |
Villa Turg;u y ‘ o da
; \/—- imore ,

Ivifgarzama
J { .
5

Locotal g_, '

Corani
J«. Pampa

O.'

Y L .

. N
A )

A

Paracti

. : S \‘.- " l.\*\' ) 5 . \] \\ :. } 2 . ' ) . . » : . . 5 , »_ . \ ) l :
J . : LR » L) . . . B : Q - N 4 ' ‘ ‘ <
Y \ R T o\ '*‘ . . v & . N 9 n = I Curadero {
Challacollo ‘-: '\ Vi ¥ ) R - N\ ™ X b GRS S S B, TR ot s :

Fa P v v, N S




AUTO ATD FERIA FERIA FERIA GASTRONOMIA MERCADO
@ CONSUMO SERVICIO &\HRIAL @um PRU»’!.'“C!AL @ CENTRAL
ohs  phe |
© Papa + Mapa Satélite 857
@ Maiz
@ LeChuga Arcopongo
@ Trigo Puerto
Villaroe
sEterazama a
@ Platano Villa Tunanl cpumore
QJ'"‘G A ) o
. virgarzama
@ Naranja
@ Banano Coigquin
@ Tomate Caracollo
@ Mandarina
Orgro
@ Arroz Sac;aca
Machacamarca To«gtoco o
o Alquile

Huanun
o Pas

@ Zanahoria

MERCADO RESCATISTAS TIENDAS VENTA VENTAS OTROS
®5£ CCIONAL ® DIRECTA PUBLICAS

Los datos que se presentan a continuacion son una comparacion
de los datos de la Encuesta Nacional Agropecuaria (ENA, 2015) y
los datos obtenidos de 65 instituciones y actores que han
trabajado o trabajan con produccion ecolégica, que representan a
6184 Familias. La comparacion muestra la cantidad de produccion
de Cochabamba (convencional o ecolégica sin diferenciacion)
frente a la cantidad de produccion ecologica identificada por el
proyecto con Yy sin certificacion.

PRODUCCION TOTAL DE PAPA

298.070.320 KG

LR ULY 14 615.300 KG (PRODUCCION ECOLOGICA)

0,329Jo (PRODUCCION ECOLOGICA CERTIFICADA)




Datos ENA y Produccion Ecologica
(solo productos seleccionados)

De la superficie total producida en Cochabamba (ENA, 2015) 155626.47 hectareas, solo el 4.6% de la superficie fue
identificada como ecoldgica con el proyecto (7137 hectareas), de las cuales solamente el 1.54% correspondientes a
113.07 hectareas tienen algun tipo de certificacion ecoldgica.

De la produccion total reportada en Cochabamba (ENA, 2015) 1 081 293 910 Kg, solo el 2.11% corresponderia a
produccion ecolégica identificada con el proyecto (22 764 031 Kg). Al dividir eésta cantidad de produccion ecoldgica entre
el promedio de habitantes de Cochabamba encontramos que cada habitante consume 22.7 kilos de productos ecologicos

al ano, es decir, 62 gramos al dia.




Fase 2

Criterios de seleccion de casos



: Qu.e.‘nercados estén comprendidos en Ia Zony~ "I\ ’:‘
metropolitana -/ ¢ [ = > '
- Que haya participacion directa de pequefios | ST J '
productores (trazabilidad) e Tt il i )
» Que hayan productos frescos ecolégicos " R " & s Sas
 Que sean en zonas con familias de clase quia baJa W

Departamentt ok
Cochabamby

)

I Zora Mabopo Mara (Por Muretpo )
- Esparain unens

— N\ At ssarr (£ 09 tenutDacnin) Cocala gratan
P e
Pusrie Claborasdn propam ton base oo £ 0N Memorrs del Degentaments ow Commabartel CEM AL  UMSS 0 b 10 0



Mercado

Quillacollo
Autoservicio — Plaza de Puntos
Tiendas Granos | \ercado Verdes
: Mercados seccionales de las

Rieles

Ferias Barriales

Ferias Locales

Ferias Provinciales

Ventas Publicas Mercado
Gastronomia Saca ba —

Venta Directa Vil Ia

Obrajes

Rescatistas




Pregunta de investigacion 1:

¢Cuales son los factores que afectan a los espacios de circulacion de alimentos ecoldgicos frescos en

Fa Ses Cochabamba?

Fase Método Qué actor/donde?

Fase 1: Localizacion y mapeo de  Entrevista semi-estructurada Informantes y actores claves:

la produccion ecoldgicay su flujo instituciones publicas o privadas
hasta los espacios de circulacion (ONGs y Fundaciones,

cooperacion, empresas, etc.),
organizaciones o asociaciones

Revision de fuentes secundarias  Instituciones publicas y fuentes
de informacion y analisis de bases oficiales (Instituto Nacional de

de datos y censos oficiales Estadistica)
Fase 2: Analisis detallado de los ~ Sondeo rapido de mercados Productores, consumidoresy
casos de estudio seleccionados __ (encuestas, entrevistas semi- otros actores de los espacios de
Desarrollo de instrumentos estructuradas._etc ) circulacion

para vendedores/productores
y para consumidores

ntrevistas a profundidad con Actores claves (dirigentes o

posibilidad de extraer historias de
ida

Analisis de factores de éxito o Los 10 puntos verdes de la

fracaso EcoFeria

epresentantes, o técnicos
publicos o privados)




Estudios de caso

Mercado Mercado
Mercado de Sacaba - Quillacollo - Mercado de
1° de mayo Villa Plaza de las Rieles
Obrajes Granos

Censo de puestos de venta, conteo de consumidores (c/ 15 min.), observaciones
participantes, entrevistas a directivas de los mercados

\ D Y U U l——




Flujo de

Mercado Hortalizas Frutas Tuberculos Granos consumidores cada
15 minutos

Mercado
Sacaba -Villa 15 3 2 3 0 /i 5
Obrajes
Mercado de las
Rieles 85 16 7 0 10 138 150
Mercado
Bartolina Sisa - 18 8 16 16 3 281 139
1ro de Mayo
Me_rcado Entrada: 253
Quillacollo -

509 21 148 37 : 715 Plaza de papa 287
Plaza de .

Plaza de hortalizas 367

Granos




Relacion de Actores

Nucleo de gobernanza Nivel Local Nivel Regional

Asociacion ...

Tipos de Relaciones:

Colaboracion
Coordinacion e
Distante @
g Confrontativa

Nivel Nacional
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Relacion de Actores

CASO DE ESTUDIO N°1: FERIA DEL PRECIO JUSTO - SACABA
. " CASO DE ESTUDIO N° 2: FERIA 1° DE MAYO - DISTRITO 9 CBBA.
Nucleo de Niv
gobernanza . CASO DE ESTUDIO N° 3: FERIA DE LAS RIELES — AV. PETROLERA CBBA.
Nucleo de N
» obernanza : : ; . . g
CE1 © ol Nucleo de Nivel Local Nivel Regional Nivel Nacional -
4 gobernanza g
~C4 &
Asociacion sin S §
personeria Gol gl ,0OTB _..---- CODECOSUR -
juridica con Mur Asocmqon.sun NEROt L, e . 3
i i £ personeria . _ -~ .------=---=-- (GODemacion =
Directiva juridicacon | -._ Asociacion sin | - - Cochabamba 3
Directiva - personeria | TSR SR S Sy s . INRA =
. juridica con TTTSsTssesss-ssc-cee---...Zona Metropolitana :
i i CANATA &
Directiva o O CANAT
Gobierno Autonomo B Mancomunidad de Ministerios
“~~<Municipal de Municipios del Cono
Cochabamba Sur
Sub . G \Gobiemo Auténomo 5
Tipos de Relaciones: Obr M \ \. Municipal de Omereque Y
gOIagqrac?‘?" Tipos de Relaciones: .  Gobiemno Auténomo ;
oordinacion -------- X  RAmdalnal i Eiaks S
Distante ~ ________. Colaboracion E : . ke 3
Confrontativa Coordinacién - - - - - - - - Tipos de Relaciones: ‘. ' &
SRR Distanle | . ._._._.___. B ‘Gobierno Autonomo -
Confrontativa Colaboracion ™ Municipal de Totora 5
ARANANNPNRA Coordinacion --------- -
Distante ...
Confrontativa




http://ecoconsumo.agrecolandes.org

http://ecoconsumo.agrecolandes.org/circuitos-alimentos-
ecologico-cochabamba/

Saludosy ...
muchas gracias por sus
preguntas y retroalimentacion




Siguientes Pasos



Proximos pasos (Parte A Fase Incepcion)

Aplicacion de las encuestas y entrevistas;
Sistematizacion y Analisis de la informacion recolectada;

Describir las tipologias de consumidores y sus caracteristicas para clasificar los
diferentes estratos;

Describir las tipologias de productores y su potencial de participacion en los
espacios de ciruculacion;

Establecimiento la linea base y parametros de seguimiento;




Proximos pasos (Inicio Fase Implementacion)

* |dentificar a los actores de los espacios de circulacion de los alimentos frescos
ecologicos, entrevistarlos y desarrollar un *mapa de relaciones”.

* Impulsar un encuentro entre actores y lideres para socializar los resultados del
proyecto.

* Facilitar la conformacion de un grupo impulsor para que identifique una
estrategia de accion conjunta hacia el desarrollo de los espacios de circulacion de
los alimentos frescos ecologicos y la transformacion de los habitos alimenticios

de la poblacion.




