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I Contenido

* Informacion recopilada en el Diagnostico:
* Linea del productor(a) al mercado
* Linea del mercado al consumidor
* Resultados de |la Socializacion del Diagnostico
* Desafios de incidencia politica
* Proximos pasos










Del Productor(a) a laferiao mercado




I Del Productor a la feria o mercado
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m Apoyo a la produccién = Apoyo a la comercializacién

Apoyo a la produccién y comercializacién
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I Diversificacion de destinos y relacion con el consumidor

Tipo de Relacidn entre consumidor y productor

100% -
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
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0% -

9%

51%

Urbano / Periurbano  Rural sin Riego Rural con Riego Institucional

B Directa M1 Intermediario = Varios intermediarios




Del Mercado al Consumidor(a)




I Invisibilidad del producto(r) Las Sefioras de Verde
égiCQ capacidad de Abastecimiento
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I Preferencias de compra

L
see?

Principales razones de compra

Precio producto |, 19%

Producto fresco 18%

Calidad producto (apariencia) 14%
Variedad 11%
Cercania 11%
Cantidad producto 11%

9%

Nutricion, salud

Producto no contaminado

1%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%




Resultados de la Socializacidn del Diagnéstico
v Desafios de incidencia po

itica










Del Productor(a) a laferiao mercado




Problemas Desafios

Apoyo institucional:
Politicas Publicas adecuadas a favor de la produccién ecoldégica
Alianzas con el sector privado y fomentar la Responsabilidad Social Empresarial (RSE)"

Articulacion de los esfuerzos que se realizan en favor de la produccién ecoldgica (sector

() :a |ta d e A p Oyo publico, sector privado y sociedad civil)
| d Capacitacién y flujo de informacion
:) a ra e p ro u Cto r Hacer que la produccién ecoldgica sea mas rentable:

4 Transformacién de los productos para agregar valor
* Insercion a los

mercados :> Trabajar con Productores convencionales.

® CO n S Uum O Concientizar acerca de los efectos negativos de la produccidn convencional
Promover los beneficios de la produccidn ecoldgica

ReS p O n Sa b | e Mostrar las posibilidades de rentabilidad de la produccidn ecolégica"

Investigacidn en el marco de la produccidn ecoldgica

Ince ntl\lOS apropiados para interesarse por la produccion ecoldgica

Generar mercados diferenciados en ios cuales sea visible Ia produccion ecologiify

forma la competencia que enfrenta con la produccién convencional

--------



Problemas Desafios

Trabajar con intermediarios:

Concientizar a los intermediarios

Reconocer que los intermediarios pueden ser buenos aliados de los productores

° :a |ta d e A p Oyo Buscar formas en las cuales se establezcan relaciones @@nar-@anar entre productores e

intermediarios

Pdf'a el p rOd uctor Controlar la presencia de agrquimiCOS (especialmente aquellos de etiqueta roja) en los

o /
® Insercion a IOS mercados, pues actualmente se los encuentra con mucha facilidad, y eso es un incentivo negativo para

gue los productores se dediquen a la produccidn ecoldgica

Mmercd d OS |:> Cambios en los habitos de consumo:

* CO NSUMO Generar un nuevo consumo responsable que valore la salud, |a prOtECCion al medio ambiente y

Responsable

la nutricidon

Que los consumidores valoren el esfuerzo que hacen los productores ecoldgicosiitiitting

establecer redes de consumo aprovechando el esfuerzo que grupdll % & aX:

realizan (articulacion,

--------



Del Mercado al Consumidor(a)




Problemas

* Consumidores no
estan informados

* Influencia del
mercadeo

* Invisibilidad y no
diferenciacion

* Demanda
insatisfecha

Desafios

Para consumidores:
informacion
investigacion
concientizacion
difusion

decision

cultura del reclamo
Para Mercados:
Informacion
formacion de




Marco Ne:mativo e Institucional

Promocion a la produccion ecologica .

Proteccion al consumidor

--------



I Problemas

* Falta de conocimiento de leyesy
marco legal por parte de los
productores y consumidores

* Falta de interés por conocer las leyes
a consecuencia de falta de
informacion sobre los beneficios de
la produccion ecologica

* Falta de politicas de difusiony
socializacion de leyes a |la sociedad

* Falta de organizacion de los actores

del SAL

Desafios

Camparia de difusion de la produccidon ecoldgica y las
leyes que la promocionan

Puntos de difusién del marco legal en @SpPacios
publicos

Difundir y promover los beneficios de la produccion
ecologica a toda la sociedad - informacion fidedigna

Proponer crear COMISIONES de socializacién
mediante entidades de comunicacion estatal
departamental y municipal

Organizar diversos @ncuentros en una gés
afno) - no solo en la ciudad, sino llegand &ha ¥
estan los actores interesadosafsi :

. ]
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Alcance e Impacto

Desarrollar capacidades de un Fortalecer los espacios de
grupo impulsor conformado por  circulaciéon de alimentos
actores publicos y privados para  ecologicos frescos de

qgue impulsen y fortalezcan los Cochabamba para que crezcany
espacios de circulacion de se sostengan favoreciendo a
alimentos ecologicos frescos productores de la pequena

agricultura familiary a
consumidores de escasos
recursos”




Informacion general del Entrevistados FASE |-
I alcance del Diagnostico Marzo a Junio 2017

* 115 Entrevistas:
Instituciones que
apoyan Ia.pr.odu-cluon Y b g
la comercializacion

——
ecoldgica, Asociaciones ’_W

de productoresy

productores familiares "‘"-l:'?:’

independientes __':;:? i



Informacion general del Entrevistados FASE ||
I alcance del Diagndstico Julio a Diciembre 2017
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* Recojo de informacion
de 312 personas entre
entrevistas y grupos

focales en 4 mercados:



Informacion general del Entrevistados FASE |
alcance del Diagnostico Julio a Diciembre 2017

* Recojo de informacion
de 312 personas entre




Informacion general del Entrevistados FASE I
I alcance del Diagnostico Julio a Diciembre 2017

#."’: o/
o m 4

* Recojo de informacion
de 312 personas entre
entrevistas y grupos

focales en 4 mercados:
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Informacion general del Entrevistados FASE |
I alcance del Diagnostico Julio a Diciembre 2017
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Informacion general del Entrevistados FASE I
I alcance del Diagnostico Julio a Diciembre 2017

* Recojo de informacion Participacion de entrevistados en cada feria segun

de 312 personas entre BENETO

100%
entrevistas y grupos 90%
80% R __
focales en 4 mercados: 70% _ -
60% @
50% -- '
40% ANAEaVal
30%
(==} : a5 20%
i 10%
0%

Feria 1rode Mayo  Feria de Quillacollo Feria del Precio Justo Feria Las Rieles
de Villa Obrajes

B hombre ® mujer



I Informacion general del Entrevistados FASE ||

alcance del Diagnostico Julio a Diciembre 2017
* Recojo de informacion Entrevistados segiin ocupacion en cada feria
de 312 personas entre 120
entrevistas y grupos 100

focales en 4 mercados: w0

60

Personas

40 S

20

Consumidor Productor Dirigente Vendedor Vendedor
Productor Intermediario
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