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1. Metodologia entrevistas: abierta

2. Indicadores iniciales posibles
3.1 Seleccién por el tema del proyecto +
3.2 Priorizacion participativa

= Accidn

3. Medicién de cambios en los indicadores
priorizados - autodeclaracion

4. Levantamiento del contexto, para interpretar e
interrelacionar - abierta, exploratoria




 Hipdtesis no se cumple - actores
Involucrados

* Presencia del tema en “el aire”
e 49% de conocimiento en LB Ues

» Gobernanza colectiva disminuida por RRSS
(India) - Somos EcoConsumo Bolivia (LB Vs
LF)
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 Mercados, todavia mucho por hacer:

* Villa Obrajes: Autodeclarado 88% ecoldgico
(70%); observacion Mayo: 42% ecologico
(20%) - estacionalidad - Reventa - Quién
juega con qué?

* Lo fresco es natural - desconocimiento

 Hay productores (30%) “tienen” ecoldgico
(60%)

* SPG no certifican sino toda la UPA

* 17% la conozco = confio
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