
ESPACIOS DE 
COMERCIALIZACIÓN Y 

POTENCIALES 
INTERMEDIARIOS DESDE 

LA EXPERIENCIA EN PERÚ



Productor Consumidor

SISTEMAS ALIMENTARIOS
EN ANCASH

Restaurants

Encomienda

Intermediario 
externo

Intermediario de 
la comunidad



DESTINO

Lima

Huaraz
Chimbote 
Huarmey

Deficiencias en la  infraestructura de transporte y en la 
conectividad:
- Vías terrestres sin mantenimiento.
- Compañías de transporte con rutas limitadas
- Inseguridad
- Vulnerabilidad a desastres naturales

Los productos se venden
principalmente en mercados 
locales y a intermediarios





EXPERIENCIA

Organización individual
Muestra resultados

Organización colectiva
Gestión

Propietario del auto
Cubren gastos

Ingresos 1 Ingresos 2

AGROFERIAS CAMPESINAS???



ESPACIOS

No son autogestionados

Sin espacio fijo

No cuentan con las 
condiciones

Son inseguros

Diferencia: ORGANIZACIÓN / RECURSOS DISPONIBLES

VULNERABLES A:
Cambios de gestiones
Crisis (e.g.,  sanitaria)
Desinformación (e.g., 
presión de vecinos)



AGROFESIRAS CAMPESINAS



¿QUÉ LA HACE DIFERENTE?

AUTOGESTIONADOS

Espacio fijo

Cuenta con las condiciones 
necesiarias

Estrategias claras

TIENDA, SERVICIO DE DELIVERY

FORTALECIDOS:
Compromiso de cada 
socio
Reciprocidad (e.g., 
turnos para llevar 
productos)
Cumplimiento con las 
normas
Reglamento interno



¿Quiénes podrían contribuir en la comercialización?

29%

71%

Familias con hijos migrantes

No

Si

“Ellos consumen aun nuestras cosechas y les mandamos para ellos y sus familias porque son 

más sanos” 

Madre de Familia, Aija



Taller con familias



Percepciones de los padres respecto a la 
migración de sus hijos



Pueden apoyar a la 

comercialización Porcentaje

No sabe 5%

No 32%

Si 63%



• ¿Adónde prefieren irse a 
vivir? ¿Qué piensan?

• A Lima y Huaraz

• A trabajar en minería

• A otros países

• Otros trabajos

• ¿Qué se puede hacer para 
que sus hijos tengan mejores
oportunidades de progresar
en lo que quieren hacer?

• Capacitaciones

• Emprendimientos

• Invertir en su tierra

• Aprovechar los recursos locales

• Comida más sana

• Agricultura ecológica y biodiversidad

• Revalorar las costumbres ancestrales

• Revalorar lo nuestro



La migración desde la perspectiva de los 
jóvenes

68%

23%

5 % 5

ESTUDIOS

TRABAJO

NEGOCIO

ESTUDIO Y TRABAJO

18%

32%

45

5

MEJORAR TRISTEZA

APOYO VINCULO FUERTE

¿Qué representó para la familia que migre?¿Qué lo motivó a migrar?



¿Qué es lo que más recuerda al migrar y como se 

siente al recordarlo?

¿Qué lo sorprendió del hecho de migrar?



¿Para qué le sirvió el hecho de migrar? ¿Qué está haciendo ahora?

¿Considera que hubiera podido no migrar o quedarse?

32%

68%

SI NO



¿Qué podría hacer ahora con respecto a su familia y lugar de origen?
¿Cree que podría ayudar en la comercialización y conservación de los 

productos agropecuarios de su lugar de origen?

Aspiraciones



¿Qué cree que se podría hacer para mejorar la comercialización y conservación?



¡GRACIAS!
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