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SISTEMAS ALIMENTARIOS
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Deficienciasen la infraestructurade transporteyen la
conectividad:

- Vias terrestres sin mantenimiento.

- Companiasde transporte con rutas limitadas

- Inseguridad

- Vulnerabilidad a desastres naturales

$

Lima ‘
& ‘ Los productos se venden
principalmente en mercados
' localesy a intermediarios






EXPERIENCIA

v

Organizacionindividual Organizacion colectiva
Muestra resultados Gestion
Ingresos 1

AGROFERIAS CAMPESINAS???

v

Lo

Propietariodel auto
Cubren gastos

Ingresos 2



ESPACIOS

No son autogestionados

Sin espacio fijo

No cuentan con las
condiciones

Son inseguros

VULNERABLES A:
Cambios de gestiones
Crisis (e.g., sanitaria)

— . . 7
Desinformacidn (e.g.,

presion de vecinos)

— Diferencia: ORGANIZACION / RECURSOS DISPONIBLES
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DELIVERY




¢ QUE LA HACE DIFERENTE?

AUTOGESTIONADOS

Espacio fijo

Cuenta con las condiciones
necesiarias

Estrategias claras

TIENDA, SERVICIO DE DELIVERY

FORTALECIDOS:
Compromiso de cada
SOCio

Reciprocidad (e.g.,
turnos parallevar
productos)
Cumplimientocon las
normas
Reglamentointerno



¢ Quiénes podrian contribuir en la comercializacion?

Familias con hijos migrantes

ENo

Si

71%

“Ellos consumen aun nuestras cosechasy les mandamos para ellosy sus familias porque son
mds sanos”
Madre de Familia, Aija
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dQuiere que sus hijos migren?

o _
:.L‘-I rliﬂu-ln _
o I”igrun —

Percepciones de los padres respecto a la
migracion de sus hijos

Razones para que se queden




Razones para que sus hijos migren

m Estudos
B Oportunidades
B Superadon

U Bienestar

Pueden apoyar a la
comercializacién
No sabe

No

Si

Porcentaje
5%

32%

63%



¢ ¢Adonde prefieren irse a
vivir? ¢Qué piensan?

A Limay Huaraz

A trabajar en mineria
A otros paises

Otros trabajos

* ¢Qué se puede hacer para
que sus hijos tengan mejores
oportunidades de progresar
en lo que quieren hacer?

Capacitaciones

Emprendimientos

Invertir en su tierra

Aprovechar los recursos locales
Comida mas sana

Agricultura ecoldgica y biodiversidad
Revalorar las costumbres ancestrales
Revalorar lo nuestro




La migracion desde la perspectiva de los

jovenes

¢Qué lo motivoa migrar- ; Qué representd para la familiaque migre?

"

5%5

\

45

m ESTUDIOS
= TRABAJO
NEGOCIO = MEJORAR = TRISTEZA
APOYO m VINCULO FUERTE

m ESTUDIO Y TRABAJO



¢ Qué es lo que mas recuerda al migrar y como se
siente al recordarlo?

B LA FAMILIA

mLACHARRA

m OTROS NINOS/MIS AMIGOS
*LAS TRADICIONES

MESFUERZO

HEMOCION

B TRISTEZA

¢ Que lo sorprendio6 del hecho de migrar?

mOTRAS OPORTUNIDADES DE
ESTUDIO Y TRABAJO

mEXTRARARA MIS
PADRES/NOSTALGIA

BLAVIDAENLACILDAD ES
CARA

W ACOSTUMBRARSE AL
CAMBIO
= EXPLOTACION

mTENMOR A ESTAR SOLO

EMOVIMIENTO CE LA QUDAD



¢Para que le sirvio el hecho de migrar?

mESTUDIAR/
TRABAMR/APRENDER

EMEIORAR EN VARIOS
SENTIDOS

W TENER FAMILIA

W INGRESOS/INDE PENDENCIA

W TENER DINERO

¢ Considera gque hubiera podido no migrar o quedarse?

¢, Qué esta haciendo ahora?

mESTUDIANTE
= ESTUDNANTE ¥ TRABAJADOR
| TECNICO AGROPECUARIO

u TRABAJD EN MINA

m TECNICO EN COMPUTACION
= TAXISTA/CHOFER
ENEGOCIO ECOLOGCO

W AMA DE CASA

m TRABA YOS DIVERSOS

| MAQUINIST AJAGRICULTOR
W PROF ESIONAL



Aspiraciones

mNO POR FALTADETIEMPO

®MEJORAR COMUNICACION
| MUCHO RIESGO

=] A
CREAR CONCIENCI m AYUDAMOS EN LAS FAENAS

BACOMPARARA MIS PADRES 2SI, VENDO ECOLOGKO

S MEJORAR LACHACRA Y B VENDO HORTALEZAS QUE ME

TENER MAS AGUA MANDAN
P R
| NO MUCHO m S| PARA HACER NEGOCIO
W APOYO CON MEIORES MERCADOS
BCAPACITAQON

mCON RIEGO TEQNIFICADO

¢, Cree que podria ayudar en la comercializacion y conservacion de los
productos agropecuarios de su lugar de origen?

¢ Qué podria hacer ahora con respecto a su familia y lugar de origen?




éQuécree quese podriahacer paramejorarla comercializaciéony conservacion?

mMAS CAPACITAQON/ APOYD
ALOS PRODUCTORES

BMEIORAR PRECIOS Y
CONSERVAR SENILLA

MEIORAR TRANSPORTE ¥
MECANIZAR EL AGRO

PROMOVER COMER

I.; A N I___l ." |:|:| f.' “', [ ‘;. VA F.

14% mMHACER EMPRESAY MEJORAR

MERCADD

18% B APOYO DE AUTORIDADES



GRACIAS
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